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Deutsches Schuhwerk: Zwischen
Fashion und Komfort

Konzept deutscher Schuhmarken auf der Euroshoes 2012/ Bewahrte Positionen

und jingeres Image

Rund 150 Schuhhersteller aus Westeuropa stellten Ende August auf der Eurcshoes Im
Moskauer Ausstellungszentrurm Sokolnikl Thre Produkte vor. Mit Insgesamt 33 Untaerneh-
men waren Deutschland und Osterrelch noch vor ltallen die groften Aussteller. Die Messe
speziall fur westauropalsche Schuhherstellar war 2007 von den Ausstellern selbst Initilert
wordan, urm den ElInkaufern Ende August elinen fruheren Termin als die etablierte Mos-
Shoes zu bleten. Selt den Anfangen In zwsl Internationalen Hotels auf der Twerskala Uliza
Ist sle mit Inzwischen drel Ausstellungshallen den Kinderschuhen entwachsen.

Je hiher und eleganter, desto besser”,
lautet der erste Eindruck auf der Messe,
der den spezifischen Geschmack der Rus-
sen bei Schuhen bestaEtigt. In den meis-
ten der gezeigten Kollektionen standen
Pumps und High Heels ab zwalf Zenti-
metern klar im Viordergrund. SchlieBlich
sind dies die Modelle, die von den rus-
sischen Fraven beobachtbar am liebsten
getragen werden. In der Sowjetzeit gab
&5 kaum Auswahl an Damenschuhen. Ein
modisches Paar aus Europa war deshalb
der Diamant in der Garderobe jeder Frau®,
erklart Sergej Kasjanenko, Verkaufsleiter
for Osteuropa und Zentralasien der Meisi
Schuhfabrik Fritz Keyl GmbH. Die Devise

hochmodisch und ausgefallen” gilt noch
heute. Beliebt bei russischen Kundinnen
sind farbenfrohe Modelle mit gold- und
silbergldnzenden Applikationen, Riem-
chen und Pfennigabsatz. Der Tragekom-
fort spiele dagegen eine geringe Rolle, so
Sergej Kasjanenko.

Viele Russinmen ab 30 hatten daher
bereits Probleme mit deformierten
FoBen. In den letzten fonf lahren sed
das Bewusstsein fur Fubgesundheit aber
gestiegen, wie auch andere deutsche
Aussteller bestatigen. Auf wachsendes
Gesundheitsbewusstsein bei den russi-
schen Kunden hofft auch der deutsche
Aussteller Birkenstock, der in diesem

Jahr zum ersten Mal auf einer Messe in
Russland vertreten ist. Mit der Teilnahme
an der Euroshoes will die Firma sich
einen ersten Eindruck wom russischen
Markt machen. 50 konnen wir besser
abschatzen, ob wir uns als Fashion- oder
Orthopadieprodukt positionieran”, meint
Andreas Tetzlaff, der Verkaufsleiter bei
Birkenstock.

Baquam, aber nicht schick

Deutsche Schuhe haben in Russland laut
Kalojan lliew, dem Verkaufsleiter bei Hogl
Shoes, ein bestimmtes Image: Bequem
und hochwertig, aber nicht topmodisch.
Das treffe auch auf den dsterreichischen



Schuhhersteller Hogl zu, der schon seit
Sowjetzeiten auf dem russischen Markt
vertreten GL Im Augenblick, so Kalojan
lliew, arbeite man daran, die Kollektion
und das Image des deutschen Qualitdts-
schuhs zu verjingen®. Der in Russland
bereits etablierten und absatzstarken
Basiskollektion habe man neue Modelle
hinrugefogt, deren Design bunter wnd
verspielter ist. AuBer dem klassischen
Publikum won Frauen zwischen 30 und
L0 kahren sollen so auch jongere Alters-
gruppen angesprochen werden. Dieses
Ziel teilen auch die anderen befragten
Schuhfirmen aus Deutschland.

Auf der sonst vom Damenschuhen
dominierten Ausstellung setzte die Firma
Davutti mit extravaganten Herrenschu-
henund dazu passenden Outfits Akzente.
Das Leipziger Unternehmen stellte eine
Kollektion von zugleich bOro- und par-
tytauglicher Mode filr Geschaftsmin-
ner vor. Mit den markanten Mustemn,
kontraststarken Farbkombinationen und
Materialien wie Krokodilleder solle ein
kleines, besonders  zahlungskraftiges
Publikum erreicht werden, so Geschafts-
fuhrer und Designer Davut Kicilksakal.
Auf der Euroshoes sucht die Firma nach
einem Partner fir den Verkauf in Russ-
land.

Zufriedena Aussteller

Bei der deutschen Wortmann-Gruppe
stand auf der Messe dagegen der Direkt-
verkauf im Vordergrund. Schon am ers-
ten Messetag verzeichneten die StiEnde
der Mitglieder Tamaris, sOliver, Ca-
price und Jana starken Andrang. Bis zum
Schluss schrieben alle Mitarbeiter fleiBig
Auftrage und betreuten Eink3ufer bei der

Anprobe. Als MitbegrOnder der Euroshoes
Zeigten sie sich mit der bisherigen Ent-
wicklung zufrieden: Wir wachsen par-
allel zur Messe, kann man sagen®, stellte
Elena Gunasa, Assistentin des Geschafts-
filhrers von Caprice Wostok fest.

Auch die Bedeutung der Euroshoes
gegenlber der viermal im Jahr stattfin-
denden MosShoes wachst, wie Oleg Alek-
sandrow, Exportmanager von Mare Shoes
for die C15 und das Baltikum bestatigt
Fidr den Verkauf spiele der frihe Termin
im August eine besondere Rolle: Sowohl
die Firmen als auch die Kunden seien
daran interessiert, zeitig Auftrige abzu-
schlieBen. Dadurch befinde sich die Ware
froher im Laden und kbnne langer ver-
kauft werden. Das sei in Russland gerade
for die Winterkollektion sehr wichtig.

Mit den Bedingungen auf der Euro-
shoes zeigten sich fast alle der befrag-
ten deutschen Aussteller zufrieden. Die
Organisation werde immer besser, hiel es
einhellig. Auch die transparenten Glas-
winde der Stande wurden gelobt. Stinde
am Rand wilrden dadurch gut gesehen
und kinnten mehr Besucher erreichen.
Die Mehrheit der befragten Firmen aus
Deutschland und  Osterreich gibt als
Prognose einen Messeumsatz Ober dem
Durchschnitt an und plant, an der n&chs-
ten Euroshoes im Februar wieder teilzu-
nehmen.

Evi Steinlein, Rufll Consulting




